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第一章 会展经济产业链效应

第一节 会展与会展业概述

一、会展定义

二、会展业定义

三、会展业的发展条件

（一）地域发展条件

（二）相关设施条件

（三）人力资源条件

第二节 会展经济功能

一、联系和交易功能

二、整合营销功能

三、调节供需功能

四、技术扩散功能

五、产业联动功能

六、经济一体化功能

第三节 会展产业链及其结构

一、会展产业链概念内涵和外延

二、会展产业链性质和特征

（一）会展产业链性质

（二）会展产业链特征

三、会展产业链的结构分析

（一）上游环节

（二）中游环节

（三）下游环节

四、会展产业链延伸分析

（一）前向关联效应

（二）后向关联效应

（三）旁侧关联效应

第四节 会展产业链的内外延展效应分析

一、会展产业链的“产内”延展效应

（一）会展为旅游注入活力

（二）会展增加宾馆与餐饮的收益

（三）会展带动交通与通信业的发展

（四）会展刺激了消费需求

（五）会展导致了物流频繁

（六）会展使保险业获利丰厚

（七）会展促进广告与印刷业的发展

二、会展产业链的“产外”延展效应

（一）对其他产业提出新的需求

（二）对其他产业提出新的供给要求

（三）对其他产业提出新的投资要求

（四）对产出品提供了实现价值的可能

第五节 会展经济对城市发展的效应

一、会展经济能为城市带来直接经济效益

二、会展经济有很强的产业带动和聚集效应

三、会展业能够提升城市的辐射与服务功能

四、会展是城市文化的熔炉和传播器

五、会展展示城市形象，提高城市知名度

六、会展业的发展增加城市社会就业

七、会展业提高城市综合管理能力

第二章 广东省会展业发展环境分析（PEST）

第一节 广东省会展业政策环境分析（P）

一、会展业的监管体制

二、会展业主要法律法规

三、会展业政策规制趋势

第二节 2013中国宏观经济环境分析（E）

一、广东省GDP增长情况分析

二、广东省工业经济发展形势

三、广东省社会固定资产投资

四、广东省社会消费品零售总额

五、广东省城乡居民收入分析

六、广东省居民消费价格分析

第三节 广东省会展业社会环境分析（S）

一、贸易自由化

二、生产国际化

三、金融全球化

四、科技全球化

第四节 广东省会展行业技术环境分析（T）

一、会展与信息技术

（一）信息技术概述

（二）会展信息与信息流

（三）信息技术在会展中的功能

（四）信息技术在展会前的应用及影响

（五）信息技术在展会中的应用及影响

（六）信息技术在展会后的应用及影响

二、会展与多媒体技术

（一）多媒体技术概述

（二）多媒体技术在会展中的应用

三、技术环境对行业的影响

第三章 中国会展业发展分析

第一节 中国会展业发展现状

一、中国会展业发展历程

二、中国会展业发展情况

三、中国会展业发展模式

四、中国会展业发展特征

第二节 中国会展经济发展分析

一、中国会展组织者收入

二、全国会展数量统计

三、全国会展展出面积

四、全国会展场馆建设

五、全国会展业产业规模

六、全国会展业就业人数

第三节 中国境内展览数据统计

一、中国展览数量与面积分析

二、8大经济区展览数据分析

三、中国境外办展数量统计

四、中国境外办展面积统计

五、中国境外办展总摊位数

六、中国境外办展国家分布

七、中国境外办展行业分布

八、中国境外办展时间统计

第四节 中国主要展会项目分析

一、广交会

二、高交会

三、华交会

四、西博会

五、上海世博会

第五节 中国会展业品牌发展分析

一、中国会展品牌实施意义

二、中国会展品牌发展现状

三、中国会展品牌发展建议

第六节 中国会展业存在的问题与对策

一、中国会展业存在的问题

二、中国会展业发展对策建议

第四章 广东省会展行业发展分析

第一节 广东省会展行业发展分析

一、广东省会展行业设施规模

二、广东省会展行业会展项目

三、广东省会展行业收入规模

第二节 广东省会展展览数据统计

一、广东省展会数量统计

二、广东省展会面积统计

三、广东省平均办展面积

第三节 广东省会展行业问题及对策

一、广东省会展行业存在问题

二、广东省会展行业发展对策

第五章 广东省会展业场馆建设运营研究

第一节 广东省会展业场馆运营分析

一、广东省会展场馆总体分析

二、广东省会展场馆投资建设情况

三、广东省会展业展馆经营模式分析

四、广东省会展场馆利用率现状

五、提高会展场馆利用率的建议

第二节 广东省会展业场馆主要盈利模式

一、会展场馆租赁盈利模式

二、多元化产品和增值服务盈利模式

三、品牌化盈利模式

四、投资于相关产业盈利模式

五、房地产增值盈利模式

六、资本运作盈利模式

第三节 广东省会展场馆盈利能力不足分析

一、广东省会展场馆盈利能力不足分析

（一）会展场馆建设缺乏有效规划

（二）会展活动场馆后续开发不足

二、广东省会展场馆盈利模式发展建议

（一）注重规划建设的盈利模式

（二）注重后续开发的盈利模式

（三）会展企业集群的盈利模式

第六章 广东省会展服务发展情况

第一节 展会服务体系分析

一、展会服务体系的基本构成

（一）展前服务

（二）展中服务

（三）展后服务

二、各类会展服务重要性分析

第二节 基于体验经济的会展服务

一、体验经济与会展服务的相关性

（一）体验经济的内涵

（二）体验经济与会展服务关系

二、体验式会展服务特征分析

（一）体验性

（二）差异性

（三）参与性

三、基于体验经济的会展服务策略

（一）全程服务

（二）细节服务

（三）食宿服务

第三节 广东省会展服务体系问题与对策

一、广东省展会服务体系存在的问题

二、广东省展会服务体系发展的对策

第七章 广东省会展企业运营管理研究

第一节 会展企业项目管理

一、会展项目定义和特征

二、会展项目管理定义和过程

三、会展项目管理的实施

（一）会展项目启动

（二）会展项目规划

（三）会展项目执行

（四）会展项目结束

四、会展项目评估

（一）会展项目评估概述

（二）会展项目评估内容

（三）会展项目评估程序

第二节 会展企业客户关系管理

一、会展企业客户类型

二、会展企业客户关系管理目标

三、会展企业客户关系管理意义

四、会展企业客户关系管理内容

五、会展企业客户关系管理方法

六、会展企业客户关系管理策略

七、会展企业客户关系管理系统的实施

第三节 会展企业信息资源管理

一、会展企业信息资源管理内容

二、会展企业信息资源管理特征

三、会展企业信息资源管理作用

四、会展企业信息资源管理的实现途径

五、会展企业信息化发展趋势

第四节 会展企业财务管理

一、会展企业财务管理定义

二、会展企业财务预算管理

三、会展企业财务风险与防范

第五节 会展企业融资管理

一、会展企业融资方式

二、会展企业负债融资

三、会展企业负债融资时应注意的因素

第八章 广东省会展行业营销趋势及策略分析

第一节 会展行业销售渠道分析

一、会展营销渠道内涵

二、会展营销渠道类型

三、会展营销渠道特点

第二节 会展企业营销战略

一、会展市场细分

二、选择目标市场

三、会展市场定位

第三节 会展行业创新营销策略分析

一、营销理念创新

二、营销主体创新

三、营销手段创新

四、营销内容创新

第四节 会展行业整合营销策略分析

一、会展业主题选择

二、展会机构的搭建

三、展会卖点的策划

四、展会的整合宣传

第五节 展览会各个阶段的营销策略

一、展览会四阶段概述

二、培育期展览会的营销策略

三、成长期展览的营销策略

四、成熟期与衰退期展览的营销策略

第六节 会展中的4C营销分析

一、4C营销概述

二、4C营销案例分析

三、4C营销经营建议

第九章 广东省会展企业分析

第一节 企业1

一、企业基本情况分析

二、企业会展业务分析

三、企业组织架构分析

四、企业最新发展动向

第二节 企业2

一、企业基本情况分析

二、企业会展业务分析

三、企业组织架构分析

四、企业最新发展动向

第三节 企业3

一、企业基本情况分析

二、企业会展业务分析

三、企业组织架构分析

四、企业会展排期情况

第四节 企业4

一、企业基本情况分析

二、企业会展业务分析

三、企业组织架构分析

四、企业发展历程分析

第五节 企业5

一、企业基本情况分析

二、企业会展业务分析

三、企业组织架构分析

四、企业最新发展动向

第十章 2014-2018年广东省会展业发展趋势与前景分析

第一节 2014-2018年广东省会展业发展趋势分析

一、中国会展发展趋势整体分析

二、广东省会展行业发展趋势分析

第二节 2014-2018年广东省会展业发展前景分析

一、2014-2018年中国会展发展前景广阔

二、2014-2018年广东省会展行业发展前景

三、2014-2018年广东省会展行业相关政策及规划

第三节 2014-2018年广东省会展行业发展预测

第十一章 2014-2018年广东省会展业投资机会与风险分析

第一节 2014-2018年广东省会展业投资环境分析

一、广东省宏观经济发展预测分析

二、广东省会展业相关扶持政策分析

第二节 2014-2018年广东省会展业投资机会分析

一、会展项目组织承办的投资机会

二、会展场馆建设和运营投资机会

三、会展相关产品和服务投资机会

第三节 2014-2018年广东省会展业投资风险分析

一、宏观经济风险

二、市场竞争风险

三、政策监管风险

四、经营管理风险

五、人才风险分析

第四节 2014-2018年广东省会展业投资策略分析

一、会展项目组织承办投资策略

二、会展场馆建设运营投资策略

三、会展相关产品服务投资策略

第十二章 2014-2018年广东省会展企业未来发展战略选择

第一节 2014-2018年广东省会展企业战略环境分析

一、广东省会展企业外部环境分析

二、广东省会展企业内部环境分析

第二节 会展企业发展战略类型

一、成本领先战略

（一）适用条件

（二）优势

（三）风险

二、差异化战略

（一）适用条件

（二）优势

（三）风险

三、目标集中战略

（一）适用条件

（二）优势

（三）风险

第三节 广东省会展企业战略的选择

第四节 广东省会展企业战略的实施与控制

一、广东省会展企业战略的实施

二、广东省会展企业战略的控制
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图表2013年中国出国办展总摊位数统计

图表2013年中国境外办展国家分布

图表2013年中国境外办展行业分布

图表2013年中国境外办展行业分布

图表2013年中国展览相关机构总体情况

图表己成立政府会展管理机构的省、直辖市

图表己成立省会展协会组织的省、直辖市

图表已成立市(地、县)级政府会展管理机构的城市

图表已成立市(地、县)级政府会展协会组织的城市

图表广交会具体概况分析

图表历届广交会采购商到会统计

图表历届广交会成交额统计

图表历届高交会参展商到会统计

图表历届高交会投资商到会统计

图表历届高交会参展项目到会统计

图表华交会具体概况分析

图表历届华交会参展商数量统计

图表历届华交会成交额统计

图表历届华交会海外客商数量统计

图表历届西博会参与人数统计

图表历届西博会成交项目数量

图表历届西博会成交项目金额

图表上海世博会具体概况分析

图表会展场馆室内展览面积的划分明细

图表2011-2013年中国会展场馆ES分布对比

图表2013年中国ES排名前十的会展场馆

图表2013年中国总展览面积排名前十的会展场馆

图表六大地区各区展馆总量及占比

图表2013年中国六大地区会展场馆ES等指标基本情况

图表六大地区各区展馆室内展览面积总和及占比

图表2011-2013年广东省展览数量统计

图表2011-2013年广东省展览面积统计

图表2013年广东省平均办展面积统计

图表2013年广东省展览数量分析

图表广东省会展场馆室内、室外、总展览面积等指标明细

图表展会代理商主要服务内容表

图表城市会展业竞争力分析模型

图表城市会展业竞争力评价指标体系

图表2014-2018年中国会展业组织者收入预测趋势图

图表“十二五”时期中国经济社会发展主要指标

图表企业融资方式与渠道分类

图表风险投资和私募股权的主要区别

图表创投及私募股权投资基金运作程序

图表会展企业IPO上市网上路演的主要事项

图表会展企业IPO上市基本审核流程图
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专 业： 规范的业务流程，严格的质量控制，为客户提供最专业的研究咨询服务。

业 绩： 共完成上千项咨询案例，上万篇研究报告，服务成果得到客户的高度赞誉。

信 息： 庞大的数据体系，设计国民经济产业类别中的各个门类。

资 源： 广泛地资源渠道，与国家权威机构、100余家行业协会、高等院校、科研单位、咨询公司等
成为战略伙伴。

理 念： 秉承国际咨询业先进的服务理念，遵循国际商会准则，时刻维护客户的切身利益。

团 队： 拥有分析师、咨询顾问、行业专家350余人，80%以上具备相关专业硕士学位。

中商影响力

中国最完整的行业经济数据库系统

中商顾问历经十年构建完成中国最完整的行业经济数据库系统（含30类大行业，1000多类子行业），研究成果累计总量已超20000份，旗下中商情报网已成为中国产业研究咨询领域第一资讯品牌。公司投入巨资，开发数据库终端产品——CI情报通，为国内外企业、政府与科研单位、投行及金融机构等提供专业的数据咨询服务。
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行业研究报告
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