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　　　　13.6.4　财务状况分析

　　　　13.6.5　未来前景展望
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第十四章　中国跨境电子商务市场投资机会及建议分析

　　14.1　中国跨境电商市场融资分析
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　　　　14.1.3　融资方式结构
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　　　　14.3.4　代运营服务的机会

　　　　14.3.5　投资商的机会

　　　　14.3.6　其他投资机会

　　14.4　跨境电商投资建议

第十五章　国际跨境电商市场机遇及中国企业进入风险

　　15.1　全球跨境电商市场发展分析

　　　　15.1.1　行业发展历程

　　　　15.1.2　市场规模状况

　　　　15.1.3　市场调查分析

　　　　15.1.4　市场竞争状况

　　15.2　国际跨境电商区域格局特征分析

　　　　15.2.1　区域格局分析

　　　　15.2.2　欧洲市场规模最大

　　　　15.2.3　北美市场最受欢迎

　　　　15.2.4　亚洲市场增长最快

　　15.3　美国

　　　　15.3.1　美国跨境电商消费市场规模

　　　　15.3.2　美国跨境电商市场调查分析

　　　　15.3.3　美国跨境电商主要平台介绍

　　15.4　西班牙

　　　　15.4.1　西班牙电子商务状况

　　　　15.4.2　西班牙跨境电商的机遇

　　　　15.4.3　巴西跨境电商消费市场规模

　　　　15.4.4　西班牙电商首选支付方式

　　　　15.4.5　西班牙电子商务法律法规

　　　　15.4.6　进入西班牙电商市场的风险及措施

　　15.5　俄罗斯

　　　　15.5.1　俄罗斯跨境电商状况

　　　　15.5.2　俄罗斯跨境电商的机遇

　　　　15.5.3　俄罗斯电商支付方式

　　　　15.5.4　进入俄罗斯电商市场的风险

　　15.6　波兰

　　　　15.6.1　波兰电子商务状况

　　　　15.6.2　波兰跨境电商的机遇

　　　　15.6.3　波兰电商支付方式

　　　　15.6.4　波兰电子商务法律

　　　　15.6.5　进入波兰电商市场的风险

　　15.7　加拿大

　　　　15.7.1　加拿大电商状况

　　　　15.7.2　加拿大跨境电商的机遇

　　　　15.7.3　加拿大电商支付方式

　　　　15.7.4　进入加拿大电商市场的风险及措施

　　15.8　土耳其

　　　　15.8.1　土耳其电商市场状况

　　　　15.8.2　土耳其跨境电商的机遇

　　　　15.8.3　土耳其电商支付方式

　　　　15.8.4　进入土耳其电商市场的风险

　　15.9　日本

　　　　15.9.1　日本电商状况

　　　　15.9.2　日本跨境电子商务的机遇

　　　　15.9.3　日本电商支付方式

　　　　15.9.4　进入日本市场的风险

　　15.10　法国

　　　　15.10.1　法国电商市场状况

　　　　15.10.2　法国跨境电子商务的机遇

　　　　15.10.3　法国电商支付方式

　　　　15.10.4　进入法国市场的风险

第十六章　对跨境电子商务市场发展前景分析

　　16.1　中国跨境电子商务市场发展前景及趋势

　　　　16.1.1　发展前景分析

　　　　16.1.2　市场发展趋向

　　　　16.1.3　交易平台的发展趋势

　　16.2　对2016-2020年中国跨境电子商务市场预测

　　　　16.2.1　对中国跨境电子商务发展因素分析

　　　　16.2.2　对2016-2020年中国跨境电子商务交易总额预测

　　　　16.2.3　对2016-2020年中国进口电子商务交易额预测

　　　　16.2.4　对2016-2020年中国出口电子商务交易额预测
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